lhre Kunden sind Online — Wo sind Sie

Wir zeigen lhnen wie es geht

Fundiertes Wissen sichert Ihre (berufliche)
Zukunft und lasst Sie Ihren Mitbewerbern
immer einen Schritt voraus sein. Doch statt
viele Bucher, die vor Fachbegriffen Uber-
quellen, zu lesen oder sich auf Halbwissen
7u beschranken, geht das nun schneller,
effizienter und sicherer. Profitieren Sie von
der Moglichkeit, sich kompakt und kompe-
tent bei einem Brancheninsider zum The-
ma "Online-Marketing” zu informieren und
Ihr Wissen auszubauen.

Mit unseren Vortag am Donnerstag, den
03. November im Hotel Goldenere Adler
WeiBenburg, geben wir Ihnen Einblicke,
Uberblicke und vertieftes Fachwissen.
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Naturlich haben Sie auch nach den Wei-
terbildungsveranstaltungen jederzeit die
Moglichkeit, sich bei Fragen an uns zu
wenden!

Anmeldung:
per Telefon: 09831 6139152
per E-Mail: info@guniweb.de

Eckdaten:

Wann: 03.11.2011 von 19:00 - 20:30 Uhr
Wo: Hotel Goldener Adler in WeiBenburg
Teilnenmenrgebuhr: 35,- Euro

,» Toller Vortrag, viele interessante DenkanstéBe,
kann mich dafiir im Namen der Wirtschaftsjunioren
Ingolstadt herzlich bedanken. Klasse*

WIRTSCHAFTSJUNIOREN  Jérg Hoffmann,
W INGOLSTADT

Pressesprecher der
Wirtschaftsjunioren Ingolstadt

»In den Workshops konnten wir wichtige Erfah-
rungen sammeln die uns bei der Umsetzung des
Social-Marketings viel Zeit und Geld gespart haben*

Martin Kleindl,
Social-Media-Team, Leitung
PR und Werbung der
Sparkasse Ingolstadt

Lo erreichen Sie redi onale Kunolen

=» Schreiben Sie auf die Website immer wieder die
Namen der umliegenden Ortschaften, Landkreise

und der Region. So werden Sie bei Google

schneller gefunden.

=» Beim Aufrufen der Firmen-Website sollte der Besu-
cher sofort erkennen, wo das Geschatft angesiedelt
ist. Dies kénnen Sie durch ein Landschaftsbild aus
Ihrer Region oder den Ortsnamen schnell erreichen.

lhre Referenten

Daniel Reisinger, Geschéftsfuhrer der Ad-
nobis Werbeagentur, ist geprufter Online-
Marketing-Manager und beschéaftigt sich
seit Uber 15 Jahren mit dem Medium Inter-
net.

Jonas Hartfelder, Geschattsithrer der
GuniWeb modeme Medien GmbH, belegt
an der Hochschule Muanchen den Master-
Studiengang Wirtschaftsinformatik und be-
schéftigt sich seit mehr als einem Jahrzehnt
mit den Moglichkeiten des Internets.

= Tragen Sie die Firma in die wichtigsten groBen und
regionalen Firmenverzeichnisse ein.

=» Bieten Sie regionalen Firmen, Partnern und Vereinen
eine gegenseitige Verlinkung der Websites an.

=» Schalten Sie regionale Online-Werbung. Noch nie
war es einfacher, die Werbung genau an die
gewunschte Zielgruppe von Alter, Geschlecht und
Region zu bringen. Google, Facebook, party-screen.

de, bei-uns.de und Co. bieten dies an.



Online-Marketing-Tipps

Erreichen Sie lhre Kunden

80 % aller Deutschen sind taglich on-
line. Vor allem die Zielgruppe zwischen
15 und 30 Jahren nutzt das Medium In-
ternet heute schon starker als Zeitung,
Radio und Fernsehen. Durch Tablet-PCs,
Smartphones & Co. sowie immer schnel-

Ein Online-Shop steigert lhr Ladengeschaft

Fur Einzelhandler ist es ein guter Neben-
verdienst, die Waren zusatzlich Gber den
eigenen Online-Shop anzubieten. Un-
sere Erfahrungen haben gezeigt, dass
dadurch auch die Umséatze im Laden-
geschaft steigen. Ein Online-Shop dient
dem Interessenten wie ein Katalog, der
neue Kunden in den Laden bringt. Durch
den Onlineversand der Waren erhdhen
Sie die Reichweite Inres Kundenkreises
um ein Vielfaches. Die modermen Shop-

lere und gunstigere Internetverbindun-
gen wird sich diese Entwicklung fortset-
zen. Diese Generation informiert sich
Uber Waren und Dienstleistungen fast
ausschlieflich Uber das Internet. Wenn
lhre Firma im Netz nicht entsprechend
vertreten ist, verlieren Sie Ihre Kunden
von Morgen. Gerade das regionale On-
linemarketing bietet lokalen Geschaften
ganz neue Moglichkeiten, lhre Ange-
pbote an die richtige Zielgruppe zu
adressieren. So konnen Sie z. B. mit
Facebook, party-screen.de oder bei-uns.
de ganz gezielt Menschen in Ihrer Regi-
on, der entsprechenden Altersgruppe und
dem gewulnschten Geschlecht anspre-
chen. Diese Werbemoglichkeiten bietet
Innen so kein anderes Medium.

Systeme sind schnell eingerichtet und las-
sen sich im taglichen Gebrauch auch fur
Computerlaien einfach bedienen. Selbst
die Paketaufkleber und die Zahlungsab-
wicklung Ubernehmen die ausgereiften
Shop-Systeme. So kénnen Sie langfristig
Ihr Ladengeschéaft um einen ertragreichen
Vertriebskanal erweitern.

Tipps fiir lhre Website

= Die Besucherstatistik Ihrer Firmenwebsite ist das A und O lhres Online-Erfolgs.

Gefahren und
Chancen beim
Social-Marketing

Wer  sagt,  Mund-zu-Mund-Propagan-
da sei die beste Werbung, fur den ist
Social-Marketing das Richtige. Denn genau
hier geht es um Empfehlungen von Freun-
den.

Lassen Sie Ihre zufriedenen Kunden fur
sich sprechen. Auch die offentliche Mei-
nung von unzufriedenen Kunden ist —
richtig umgesetzt — ein Gewinn far Ihr
Image. Bevor Sie sich eine Facebook-
Fanpage, einen Twitter-Account — oder

eine  Dbei-uns.de  Gruppe  anlegen,
soliten Sie dies in das Gesamtpaket
der Unternehmenskommunikation mit ein-
planen.

Egal auf welchem Kanal Sie mit den
Kunden kommunizieren, es sollte immer
die gleiche Botschaft sein. Setzen
Sie die Social-Media-Portale richtig  fur
lhre Firma ein. So koénnen Sie  mit
geringem Aufwand einen groBen Mehrwert
erreichen.

=» Das Impressum ist rechtlich vorgeschrieben und muss auf der Website
deutlich erkennbar sein.

= Text- und Bildanderungen an der Website sollte lhre Firma ganz
einfach selbst machen kénnen.

- =» Stellen Sie nie Texte oder Bilder online, von denen Sie nicht die Genehmigung
' zur Veroéffentlichung haben. Das gilt auch fir die Bilder Ihrer Mitarbeiter.
Lassen Sie sich hier das schriftliche OK geben.



